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В статье обобщены некоторые теоретические подходы к формированию разработки бренда территории. Данные подходы рассматриваются через призму практических ситуаций. Формирование бренд-имиджа территории и стратегии его развития становятся необходимым фактором эффективной реализации территориального потенциала. 
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The article summarizes some theoretical approaches to the formation of the territory's brand development. These approaches are considered through the prism of practical situations. The formation of the brand image of the territory and its development strategy become a necessary factor for the effective implementation of the territorial potential.
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Так как образ Гагарина стал невероятно популярен, то за основу изобразительного товарного знака было принято изображение Юрия Гагарина в скафандре (рис.1). Изобразительный товарный знак - это обозначение, не содержащее вербальных элементов. Такой товарный знак является абстрактным или специфическим изображением. Подобные знаки также называются эмблемами.
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Рис. 1
Таблица 1
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